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FORMULAR nr. 1
CERERE DE FINANTARE NERAMBURSABILA
Titlul Proiectului: ,,Campania Promediu — informatie, educatie si

catalizator EcoCivic”

Denumire solicitant: Asociatia de Ecologie si Cultura pentru Viata -
ECOPOLIFE

Forma juridica de organizare: Organizatie Non Guvernamentala
Inregistrare la Registrul special nr. 59/2002

C.U.L./ Cod fiscal: 14609861

Adresa sediului social: Bucuresti,

strada Bogdanita nr 1 apartament 2, sector 1
Telefon: 021.211.80.66; Fax: 021.221.94.54
E-mail: aurelgherghel@yahoo.com
Reprezentant legal: Aurel Gherghel

Responsabil de proiect: lonut Pardusanu
Telefon (fix si mobil): 0723.665.527; E-mail: ionut.ro@gmail.ro

FINANTARE SOLICITATA

Persoana juridicd Asociatia Ecopolife solicitd o finantare
nerambursabild in suma de 175.234 lei (RON)), reprezentand 88,97 % din
valoarea totala eligibild, pe un termen de 12 luni.

Valoarea totald a cheltuielilor eligibile ale proiectului, conform
Ghidului de finantare al AFM, este de 196.960 lei (RON).

Subsemnatul, reprezentant al Asociatiei Ecopolife declar pe propria
raspundere, sub sanctiunile aplicate faptei de fals in declaratii, urmatoarele:

a) nu sunt insolvabil, nu sunt in stare de reorganizare judiciard sau
faliment, nici in Incetare de plati, nu am suspendate activitdtile comerciale §i
nu ma aflu in alte situatii similare;



b nu fac obiectul unei proceduri legale pentru declararea acesteia in
una dintre situatiile prevazute la lit.a);

¢) sunt Indeplinite obligatiile exigibile de plata a impozitelor si taxelor
catre bugetul general consolidat, inclusiv la Fondul pentru mediu;

d) nu sustinem activitati / sponsorizdm $i nu vom sustine / sponsoriza
activitati cu efect negativ asupra mediului;

e) nu ma aflu in dificultate economico-financiard (nu am inregistrat
pierderi n ultimii 2 ani);

f) detinem contributia proprie necesara implementarii proiectului;

g) nu am furnizat informatii false in documentele prezentate.

Subsemnatul Imi asum raspunderea tuturor informatiilor
continute in prezenta cerere de finantare si in toate celelalte formulare
si documente depuse, inclusiv documentele financiare, garantez ca
datele furnizate sunt actuale, reale si corecte si declar ca am luat la
cunostinta de prevederile Codului penal privind falsul in declaratii.

Neindeplinirea conditiilor de mai sus ori prezentarea eronata sau falsa
a acestor conditii va duce automat la respingerea proiectului sau, ulterior, la
returnarea integrald a sumei primite ca finantare in cadrul acestui program,
dacd aceasta a fost acordata.

Finantarea nerambursabild solicitata, daca va fi aprobatd si acordata,
va fi utilizata in mod exclusiv pentru scopurile declarate n aceasta cerere de
finantare si in formularele si documentele aferente.

Subsemnatul sunt de acord ca orice institutie, societate comerciala,
bancd, alte persoane juridice sd furnizeze informatii reprezentantilor
autorizati ai Administratiei Fondului pentru Mediu, cu privire la orice aspect
tehnic si financiar in legdturd cu activitatea societatii.

Prin semnatura si stampila sa, solicitantul confirma ca a inteles si si-a
insusit in intregime continutul cererii.

Coordonator ONG Coordonator proiect
Aurel Gherghel Ionut Parausanu

Nr. 22/ 8 septembrie 2007



FORMULAR nr. 5

PREZENTAREA ACTIVITAIII DESFASURATE iN CADRUL
PROIECTULUI

1. Titlul proiectului:
»Campania ProMediu — informatie, educatie si catalizator EcoCivic”
Proiect derulat in vederea educatiei §i constientizarii publicului
asupra problemelor de mediu si civilizatie, realizat intr-o campanie
desfasurata in trenurile §i statille CFR Calatori SA, in minimum doud
institutii de invatamant (Colegiul National Mihai Viteazul si Scoala
generala nr. 136) si on-line, prin lansarea si administrarea de site-uri ce
vor include materialele de mediu si info-edu-civica si brosurile ProMediu
si MiniProMediu.

2. Localizarea proiectului:

Proiectul este derulat de Asociatia Ecopolife, in colaborare cu CFR
Calatori SA s1 ONG Floarea de colt, pe trenurile de calatori si in statiile
apartinand Regionalei Bucuresti a CFR Calatori SA si incepand cu luna a 5-
a, in Colegiul National Mihai Viteazul s1 Scoala generald nr 136, precum
si incepand cu luna a doua, apoi pe intreaga perioadd de implementare, pe
site-urile www.campania.promediu.ro si www.promediu.ro, activitate ce
va continua si dupa perioada in care proiectul este finantat prin contributia
decisiva a Administratiei Fondului pentru Mediu.

Centrul de supervizare al proiectului va fi in Bucuresti, Strada
Mehadia nr 474, in spatiile si cu logistica sponsorului Asociatiei
ECOPOLIE, SC KUERYO Import/Export SRL .

Colaboratorul principal este CFR Calatori SA prin Regionala CFR
Bucuresti;




Proiectul se va implementa in colaborare cu Regionala Bucuresti a
CFR Calatori SA prin distributie de materiale (brosura ProMediu), activitati
de informare si educatie ecologicd in vagoanele trenurilor si in statiile
deservite de Regionala Bucuresti - CFR Calatori SA, iar prin ONG
Floarea de colt s1 Departamentul de mediu al Politiei Comunitare a
sectorului 2, pentru institutii de invatamant gimnazial si preuniversitar din
sectorul 2 Bucuresti (brosura MiniProMediu).

In paralel cu publicatia tiparitda si1 editarea materialelor promo,
proiectul va desfasura o campanie on-line (activitati de informare, educatie,
implicare, inclusiv o revistd) pe situl www.campania.promediu.ro.

3. Descrierea detaliata a activitatilor necesare realizarii proiectului:

3.1 Prezentarea pe scurt a proiectului

Mijlocul principal (clasic, initial) prin care se va implementa
proiectul consta in editarea unei publicatii cu destinatie speciald, inclusiv
prin modalitatea de difuzare prin care publicul ia cunostinta §i este incitat sa
discute asupra problematicii propuse in cadrul campaniei.

Proiectul vizeaza utilizarea spatiului din trenuri, pe caracteristicile
specifice de timp si spatiu pe care le confera ,,convietuirea” temorara in
trenurile de calatori, pentru a informa §i constientiza populatia despre nevoia
de a proteja si ameliora factorii de mediu cu implicarea populatiei in acest
proces, despre politicile europene si nationale privind protectia mediului,
despre nevoia exploatirii echilibrate, durabile, a resurselor mediului. In
secundar, campania este destinata a se desfasura si in spatiile de asteptare ale
pricipalelor statii CFR.

Mizam pe utilizarea timpului de célatorie pentru citirea brosurilor pe
care le punem la dispozitie célatorilor din trenurile CFR Calatori SA, dar si
pe iscarea de conversatii in acest spatiu/timp, intre caldtori, pe teme de
mediu. Avantajele credrii de dezbateri la nivel de simplu cetatean se vor
evidentia in formarea de opinii argumentate, sustinute de continutul avizat al
publicatiei.

Redactarea publicatiei se va face in colaborare si volunatriat cu
profesionisti in protectia mediului si psihologia publicului, activisti si ONG
de mediu, studenti si elevi, precum si prin inserarea de materiale preluate sau

Corectitudinea si nivelul de prezentare al informatiilor, impactul lor
precum si evaluarea/feed-back vor fi monitorizate cu sprijinul unei Comisii



ce va coopta voluntari din Agentia Nationala pentru Protectia Mediului,
Agentia pentru Protecatia Mediului Bucuresti si Universitatea Ecologica.

Intentiondm ca in urma unui acord de colaborare Incheiat cu compania
CFR Calatori SA sa montam in trenuri, in fiecare compartiment sau in doua-
trei locuri accesibile pentru vagoanele necompartimentate, un suport (numit
in continuare “infosuport™) in care sd vor fi depuse meteriale info-edu-civica
si un numar de brosuri “ProMediu” din tirajele editiilor destinate calatorilor
adulti s1 a unei mini-brosuri, (,,MiniProMediu”, incepand cu partea a doua a
implementarii proiectului), acordand ,,atentie” si vagoanelor rezervate pentru
excursii, vacante etc, destinate adolescentilor célatori.

Trenurile de cédlatori ale Companiei CFR Calatori SA au fost alese
ca loc de desfasurare a activitatilor cuprinse in proiect datoritd faptului ca
locatia reprezinta spatiul in care se Intalnesc si se socializeaza membrii celor
mai diverse categorii sociale si educationale, in condiatiile in care trenul
pare a fi in viitor cel mai popular si poate cel mai ecologic mijloc de
transport.

Investitiile CFR 1n noi trenuri de calatori, mai prietenoase cu mediul,
aratd implicarea Companiei CFR Calatori SA in procesele de protectie a
mediului. In plus intentiile si programele privind protectia mediului au gisit
un sprijin important in conducerea Companiei CFR Calatori SA si a
Regionalei Bucuresti (companie ce exploateazda si trenurile long-curier),
aceastea agreand planul de actiune al proiectului, inclusiv prin nominalizarea
persoanei coordonatoare, responsabilul compartimentului de protectie a
mediului al companiei, Doamna Magda Mihalcea).

A doua caracteristicd importantd pentru scopul si obiectivele
proiectului o reprezintda implicarea unei ONG care isi desfasoara activitatea
in cadrul Colegiului National ,,Mihai Viteazul” dar si cu extinderi in zonele
si scolile generale din sector.

Vom utiliza entuziasmul si numarul mare de membrii ai Fundatiei
»Floarea de colt’ (colaborarea dureazd incd din 2002) pentru a asigura
difuzarea materialelor §i monitorizarea impactiului, precum si experienta §i
calitatea deosebita a colectivului largit de conducere pentru cooperarea in
redactarea brosurii ProMediu si incepand cu luna a 6-a, in editarea brosurii
MiniProMediu, redactata de adolescenti in coorodnarea conducerii
proiectului si destinatd in principal adolecentilor.

Componentele de trainning, relatii cu mass media sau publicisticad de
informare si educatie vor fi completate cu actiuni model de ecologizare, care
isi vor gasi ecou in materialele de evaluare si deciziile bazate pe feed-back-
ul rezultat in urma sondajelor de opinie (grile din brosuri, retrimise la
redactie).



A treia caracteristicd, de noutate §i de mare viitor, este postarea
brosurii on-line §i realizarea unui site interactiv. Mai mult, in cadrul
proiectului se va lua legatura §i se vor efectua schimburi de informatii si
materiale cu alte mijloace on-line (Radio 3 al SRRD lansat si condus pdna
recent de regretatul Florian Pittis, EVO TV-prima televiziune on-line din
Romania).

Finalizarea implemetdirii proiectului va fi reflectatd prin
Simpozionul si editarea CD ProMediu) ce va contine toate
materialele/datele importante sau cele de urmat, precum si solutia ferma
pentru continuarea proiectului, inclusiv editarea celor doud brosuri, pe solutii
de auto-finantare sau pe baza altor finantari decat din partea AFM.

3.2 Fazele si etapele proiectului:

Crearea instrumentelor de comunicare:

3.2.1. Contactarea partenerilor, inclusiv experti de mediu si sociologia
publicului, constituirea echipei, definitivare tematicd, planning.
Contactarea §1  constituirea echipei, selectarea persoanelor
nominalizate de partenerii Regionala CFR Bucuresti si Fundatia Floare de
colt, contacte si contracte de voluntariat cu experti de mediu si organizatii
specializate in oferirea de consultantd, solicitarea unor oferte (executie
infosuporti, edituri etc) in concordanta cu necesitatile de proiectului.

3.2.2. Constituirea centrului de coordonare .

Prin conventie fermd se definitiveaza locatia centrului (prin
amabilitatea SC Kueryo Import-Export SRL si a Colegiul National ,,Mihai
Viteazul”), stabilirea si completarea dotarilor (si prin achizitia unei camere
profesionale video (AFM: 2.520 RON).

3.2.3. Pregdtirea si desfdasurarea trainningului echipei.

Socializarea si selectarea coordonatorilor pe domenii se va face in
cadrul unei tabere (contract cu Agentia pentru Tineret a Municipiului
Bucuresti, ATMB, contact Lucian Viscotel) de 2 zile, pentru 30 de persoane,
din care 20 elevi.

Componenta conducerii pe domenii/compartimente este precizatd la
punctul 10, precizand aici ca numai 2 persoane vor fi selectate din Regionala
CFR, iar alte 2 dintre membrii Fundatiei Floare de colt.



Echipa va efectua cu acest prilej si prima actiunea de ecologizare a
zonei, pregatind si materiale (redactare, foto, film).

Costuri implicate: transport si cazare pentru 20 elevi (20 x 78 RON
=1.560 RON) si inchiriere sald (600 RON), din care AFM: 1404 si respectiv
540 RON.

3.2.4. Redactarea, avizarea si tiparirea materialelor (tiparite sau on-line).
Planul de comunicare al brosurii Promediu
Viziune. Misiune. Principii. Obiective.

Viziune:

Ecologia si civilizatia incep cu spalatul mainilor, cu ridicarea de jos a
unei hartii s1 depunerea ei la pubela care-i este destinatd. Un mediu mai
curat. Cetateni mai bine informati, mai activi in protejarea mediului.

Misiune:

Ne asumdm furnizarea de informatii privind nevoia ameliorarii
calitatii factorilor de mediu si cum se poate implica populatia in acest
proces, despre politicile europene si nationale privind protectia mediului,
despre nevoia protejarii si exploatarii echilibrate a resurselor mediului, prin
intermediul materialului tiparit/brosurii distribuite in randul unui public
divers (categorii sociale, nivel de civilizatie, varstd) si select, instruit,
informat (materialele on-line).

Principii:

Eficientd - prezentarea in spatiul limitat al brosurii de informatie
concentrata, informatie sub forma de bune practici, specificd angajarii in
activitate. Distributie si feed-back in timp real, pe componenta on-line.

Avizare — prezentarea de informatii verificate/avizate de specialisti
recunoscuti in domeniile PM, IT si Psihologie sociald, inclusiv
accesibilitatea pentru publicul tinta sau cel de nisa.

Neutralitate — echidistantd fatd de toti actorii implicati, forma de
prezentare impunand luare in mod independent a unei decizii. Se va evita
atat apropierea sau implicarea alaturi de ,,culori politice”, cat si caracterul
foilentonistic, de informatie facild (maniera tabloidd).

Obiectiv:

Implementarea unui model de comunicare, evaluare impact si
eficienta prin feed-back, masuri pentru cresterea interesului pentru
problemele de mediu.



Mission statement:
,Informatie la diverse nivele de receptare, cultivarea si implicarea
generatiei tinere in problematica de mediu” — nu este o simpld declaratie.

Caracteristicile informatiilor: Simple. Relevante. Avizate

Demersul editorialistic:

Demersul editorialistic constd in editarea brosurilor ProMediu,
MiniProMediu si a site-ului www.campania.promediu.ro, ca instrumente de
diseminare/educatie/propaganda, parcurgand etapele de informare,
comunicare, cunoastere, participare si implicare.

Interventia de informare se va face pe langd actiunile actorilor,
guvernamentali, nonguvernamentali si a agentilor independenti, precum si a
bunelor practici la nivel european si national.

Modelul si Modulul de comunicare:
Modelul de comunicare se referd la utilizarea spatiului editat (brosuri si/sau
site) in acord cu obiectivele specifice.
Modulele de comunicare se refera la divizarea/utilizarea spatiului pe
urmatoarele sectiuni:
= (Cresterea calitatii vietii cetatenilor, prin creseterea calitatii factorilor de
mediu.
= Tema centrala, informare, educatie, implicare in protectia mediului.
» Prezentare/cunoastere: Institutii de mediu, Legislatia privind mediul,
inclusiv masurile punitive, contacte.
* Bune practici.

Spatiul brosurii:

Coperti (in principiu, mozaic, usor propagandistic/atractiv)

Coperta 1 — antetul, tema centrald, primele 3 cele mai importante subiecte,
caseta speciald cu mentiunea: “dupd ce m-ai citit, pune-ma la loc, ca sd ma
poata citi si altii”

Coperta 2 — stiati ca...?

Coperta 3 — spatiu test, sondaj, ce poate fi completat pentru autoverificare.
Coperta 4 — rubrica: “ce trebuie facut pentru a face economie de resurse”,
metode inclusiv industriale pentru protectia si calitatea vietii.



Interior :

In functie de analizele si deciziile comitetului de redactie cuprinsul va
include pagini pentru: sumar si editorial, pagini dedicate informarii privind
calitatea vietii in functie de un mediu prietenos pentru agentii apa, aer, sol,
promovarea procesului de colectare selectiva a deseurilor, promovarea
protejarii mediului, bune practici, probleme si solutii, legislatie, actiuni si
activitati ale administratiei publice centrale si locale, vocea expertului,
legislatia privind protectia mediului §i masuri, divertismnent, pagina micului
ecologist etc.

Demersul editorialistic in spatiul brosurii
Obiective specifice:
» Prezentarea nevoii implicarii cetdtenilor in protejarea mediului,
infomatie-educatie-constientizare-actiune;
* Prezentarea efectelor schimbarilor climatice, cauze-efecte-solutii;
* Punerea pe tapet a problemelor de mediu din Romania in contextul
integrarii in Uniunea Europeana, problemele Terrei;

Distributia temelor centrale pe perioada implementarii
proiectului:

In principiu, fiecare editie (numar) va fi dedicat (pana la 60-75%) unei
teme (inclusiv a relatiilor acesteia cu subiecte/solutii din alte domenii).

Luna Tema centrala

I

11 nr. 1 | Schimbarile climatice

111 nr. 2 | Problemele de mediu din Roméania

1Y nr. 3 | Biodiversitatea

\Y nr. 4 | Mediu si calitatea vietii

VI nr. 5 | Implicarea cetatenilor (Habitat si Cetatean) in protectia
mediului, metode, solutii, monitorizare, evaluare

VII nr. 6 | Un mediu mai curat o viatd mai sandtoasa, habitatul urban

VIII nr. 7 | Controlul poludrii

IX nr. 8 | Produse ecologice, Eticheta ecologica

X nr. 9 | Protectia mediului in zonele rurale

XI nr. 10 | Mediul in Romania si in Uniunea Europeana — bilant la un
an de la aderare

XII




Tiraj si public tinta:

Brosura se tipareste lunar intr-un numar de 4000 de exemplare (cu
exceptia primului numadr, care va tras in 3000 exemplare) ce se vor distribui
in vagoanele trenurilor selectate care pleaca din Regionala Bucuresti (dar
au trasee pana in cele mai importante orage din zone frontaliere), in licee si
scoli generale din sectorul 2 bucurestean, si on-line pentru un public tintd (in
crestere) informat si atras prin site-urile www.EcoMagazin.ro i
www.EcoSemnal.ro, create si alimentate inca din lunile martie-iunie 2007 de
catre DI. Ionut Parausanu, responsabilul de proiect.

Publicul tinta al revistei 1l constituie calatorii adulti si calatorii copii ai
companiei CFR Calatori SA.

Incepand cu editarea revistei MiniPROMEDIU (luna 6), gama
publicului tintd se diversificd, adolescentii in general si In special, cei din
zonele de distributie.

Prin editarea brosurii on-line, se diversifica categoriile de public
tinta ce vor beneficia de toate facilitatile si avantajele puse la dispozitie
prin postarea de materialele difuzate si posibilitatile inter-active
furnizate de domeniile web www.campania.promediu.ro si
www.promediu.ro.

Inchiderea editiei, bunul de tipar, tipirirea brosurii si distributia

brosurii
Inchiderea editiei, bunul de tipar

Editia se inchide pe data de 5 ale fiecarei luni. In cazul in care ziua de
5 cade sdmbdta sau duminica, data de inchidere a editiei va fi considerata
ziua de luni urmétoare.

Bunul de tipar si varianta finala acceptatda vor fi aprobate pand in
maximum 2 zile — de catre responsabilul de proiect si un reprezentant al
nominalizat de Comisia de supraveghiere ce va fi nominalizatd dupa
contractarea finantarii (componenta, specialisti din Agentia Nationald pentru
Protectia Mediului, Agentia pentru Protectia Mediului Bucuresti,
Universitatea Ecologicd, ONG de mediu).

Tiparirea brosurii

Tiparirea brosurii se va face 1n termen de 5 zile lucratoare de la
predarea bunului de tipar. Contractarea lucrarii se va face prin solicitare de
oferte/licitatie i lansarea caietului de sarcini. Deschiderea ofertelor, valabila
dacd vor fi depuse cel putin 3 documentatii.

Distributia



Distributia brosurii se va face de catre echipa de distributie constituita
din membrii celor 3 partenerti (Ecopolife, Regionala CFR, Floare de colt) in
functie de traseele si pentru locatiile stabilite. Compania CFR Calatori SA le
va distribui catre capetele de sectie, de unde acestea vor fi distribuite in
trenuri.

Brosurile pentru Bucuresti, tintd adolescentii, vor fi in sarcina
Fundatiei Floarea de colt.

Prin revista on-line, postata si fragmentar cu posibilitatea
contactelor interactive, editata in timp real, a cirei aparitie va precede
editiile tiparite, se vor ,,multiplica tirajele” si totodata se vor creea
premize marite de monitoizare si evaluare.

Data la care brosura ar trebui sa ajunga trenuri, licee, scoli: cel mai
tarziu data de 20 ale fiecarei luni. Aceasta este si data de la care incepe
inlocuirea efectivelor.

Nota: Pe parcursul fiecarei luni, membrii echipei in colaborare cu
angajati ai regionalei CFR vor verifica starea infosuporturilor, a
materialeor continute de acestia, efectudnd inlocuirile necesare,
consemnate in procese verbale ce se vor centraliza la centrul de
coorodnare.

Cost total brosura ProMediu nr. 1, tiparire la terti: 3000 exemplare x 4
RON = 12.000 RON, din care AFM 10.800 RON.

3.2.5. Realizarea si montarea de panouri cu_caracter_educativ, sub forma
de suporti (infosuporti) prin intermediul carora sa fie distribuite brosurile cu
caracter educativ.

Solicitarea de oferte pentru model si productie infosuporti. Alegerea
celei mai bune oferte din punctul de vedere al raportului calitate/pret.
Productia la terti si montarea infosuportilori in locatiile stabilite (cost 400
bucati x 20 RON= 8.000 RON), din care AFM: 7.000 RON
3.2.6. Editarea brosurii “Promediu” conform cu planul de comunicare (de
la pozitia 4, de mai sus, datele sunt continute la prezentarea numarului 1 al
PROMEDIU).

Vor fi editate in conditiile deja precizate tiraje de cate 4000

exemplare, pentru 9 numere (lunile 3 la 11). Costul pentru 9 numere este de
9 luni x 4000 ex x 2,7 RON = 97.200 RON. Contributia AFM: 87.200 RON

3.2.7. Distribuirea brosurilor “Promediu”
- Incarcarea si inlocuirea brosurilor




Brosurile se vor inlocui lunar astfel incat informatia cuprinsa sa nu fie
redundanta sau plictisitoare;

- Inlocuirea brosurilor se va face o dati pe luni, in fiecare tren, astfel incat
perioada de existentd/stationare a unei brosuri intr-un vagon tren sa nu fie
mai mare de una luna de zile;

- Pentru fiecare arie geografica va fi numit un responsabil;

3.2.8. Activitati de monitorizare si promovare a proiectului

- Activitati de monitorizare, evaluare

Monitorizarea are trei obiective: verificarea efectivelor de brosuri pentru a fi
inlocuite, inlocuirea brosurilor deteriorate, culegerea datelor ldsate de
calatori si replierea continutului s1 a formei de prezentare in functie de
interesul de cunoastere

- Evaluarea impactului brosurilor pentru protectia mediului.

Se vor organiza intruniri periodice intre coordonatorii proiectului si
toti cei implicati In desfasurarea acestuia, In cadrul carora fiecare isi va putea
exprima parerile, referitor la desfasurarea proiectului — lunar, intre lunile 2—
10;

3.2.9. Activitati de promovare
* Prin realizarea materialelor info-promo redactate de echipa de
implementare si edtate la terti pentru 1000 flayere A4, 1000 pliante A5/4
pagini, 100 afise A3 autocolante, 5 bannere, mape de presa etc, la un cost
total de 1.620 RON.
* Prin 2 conferinte de presd si un simpozion final, costuri pentru
inchirieri este de 1.200 RON (3 manifestari x 600 RON).
* Vor fi facute informari in mass-media si updatat site-ul Asociatiei
(deja existent www.workflow.ro-ecopolife, in constructie www.ecopolife.ro)
si se va lansa un nou site interactiv, destinat exclusiv proiectului.
* Comunicate de presa, privind proiectul si rezultatele acestuia.
* Prin modalitati specifice, In tipdriturile promo, in publicatiile ProMediu
si MiniPreoMediu.

3.2.10. Activitati de editare si difuzare brosura MiniPROMEDIU

* Se considerd cd incepand cu luna a 6-a echipa de redactie, apeland si la alti
colegi membrii ai fundatiei, va redacta o brosurd cu adresare speciala la
cunostintele, nevoile si obligatiile tinerei generatii In domeniile vizate.

* Nu facem alte precizari; poate faptul cd cca 50% din materialele revsitei
mama vor fi adaptate pentru Mini, completate desigur cu cele originale, cu
specific adolescentin.




* Costul total al celor 6 numere MiniPROMEDIU este:
6 numere x 4000 exemplare x 2,2 RON = 52.800 RON

3.2.12. Ecologizare spatii verzi si vecinatati,

* Latura aplicativa a proiectului include si 3 actiuni model de ecologizare
(luna 2, in zona taberei, lunile 9 si 11 in vecinatatile Colegiului National
,Mihai Viteazul” si Scoala generala nr. 54).

* Costul din proiect pentru ultimele doud actiuni este de 4.800 RON (saci de
plastic, manusi, tricouri inscriptionate).

3.2.13. Simpozion si evaluarea proiectului, raportul final

Finalizarea proiectului se va oficializa in cadrul unui Simpozion §i prin
Conferinta de presa ce va lansa si CD-ul ,,Mediul §i calitatea vietii,
Campania ProMediu”.

* Costul total al acestei etape este de 2.800 RON provenit din

- inchiriere sala si tehnica necesara — 600 RON

- productie si difuzare CD — 500 exemplare x 3,2 RON = 1.600 RON

- diplome 200 exemplare x 3 RON = 600 RON

4 Grupurile tinta carora se adreseaza:

* (Calatori adulti si copii, cu trenurile CFR Calatori SA care pleacd din
regionala CFR Bucuresti

* Adolescenti si anturajul lor (parinti, prieteni, vecini)

* Publicul din ce in ce mai numeros, educat, civilizat si intreprinzator din
lumea ,,cyberului”.

5. Scopul si Obiectivele proiectului, prezentare detaliata:

Scopul: Implementarea unui  proiect de educatie, constientizare si
responsabilizare a populatiei privind protectia mediului, ce va asigura
continuitatea la o scara mai buna (calitativ §i cantitativ) a manifestarilor
lansate deja de catre Asociatia ECOPOLIFE: Festivalurile ECOPOP (din
1992, pentru Ziua Mondiald a Pamantului) si HABITAT SI CETJIEAN,
din 2003, pentru Ziua Mondiala a Habitatului).

Obiectivele propuse prin finalizarea proiectului

Prezentarea nevoii de a ameliorara calitatea factorilor de mediu, a
calitatii vietii, $i cum se poate implica populatia in acest proces;

Informarea despre politicile europene si nationale privind protectia
mediului;



Informarea despre nevoia protejarii §i exploatdrii echilibrate a
resurselor mediului, asigurarea dezvoltarii durabile;

Educatia si antrenarea in actiuni de protectia mediului;

Cunoasterea legislatiei referitoare la protectia mediului;

6. Rezultatele estimate la finalizarea proiectului:

Rezultatele scontate ale implementarii proiectului asupra mediului

- Cresterea gradului de implicare a populatiei in activititi de naturd ecologica;

- Crearea premiselor de discutiei intre calatori pe probleme de mediu, atragere si
interes sporit asupra temei intre adolescenti;

- Congtientizarea populatiei in ceea ce priveste necesitatea protejarii mediului §i a
spatiului proxim de convietuire comuna;

- Sporirea numdrului de cetdteni implicati in activitdti de naturd ecologica, cu
aplicatie specificd pentru tineri si cei de varsta a 3-a;

7. Beneficii asupra mediului / analiza SWOT?*:

Actiunile si Materialele realizate prin finantarea acestui proiect, fie
tiparite, fie editate on-line,

dispun de capacitatea de informare necesard §i suficienta scopului
pentru care sunt initiate si finalizate,

mediatizeaza si sprijind bune practici privind protectia mediului,

fiind astfel instrumente in sprijinul publicului de diverse nivele de
comportament si intelegere,

realizind deasemenea o strinsd cooperare intre institutiile
administratiei publice centrale si locale, specialistii de mediu, membrii
organizatiilor neguvernamentale de mediu si public,

si au influentd in cresterea/folosul beneficiilor ce determind mediul
si calitatea vietii.

Factor Puncte tari (S) Puncte slabe(W)

® Spatiul din trenuri nu invitd la interactiune | ®  Eventuale comportamente necivilizate.
sau actiune — In consecintd cei mai multi
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calatori prefera sa citeasca “ceva’.

Spatiul din | ® Caracteristica de nonspatiu, similard

trenuri: hotelurilor, aerogdrilor, parcurilor, nu invita
la interactiune. Dar zona micd de
proximitate dintre célatori §i numitorul
comun (brosura) poate isca conversatii pe
tema acestui numitor comun, respectiv al
continutului brosurii.




Reteaua de
cale ferata:

Gradul de difuzare al informatiei, calatorii
pleaca dintr-o directie catre o multitudine de

Sustragerea brosurii la plecarea din tren,
nu neaparat un punct slab, dacd ,,0 va da
mai departe”!.

Nufrllfliw Doar Regionala Bucuresti CFR are anual un Posibilitatea de deteriorarii brosurii dupa
cdlatort numar de peste 3 milioane de calatori. un numar de vizualizdri si imposibilitatea
de a mai fi citita.
E_di:[.iiﬁ Realizare si distributie in timp real, cost Practic, nu are puncte slabe, chiar si tarele
on-line: extrem de scazut la o eficientd maxima ce afecteazd publicatiile comerciale
(interactivitate, feed-back), numar din ce in (piratare, drepturi de autor etc) sunt
ce mai mare de ,,cititori” si ,,activigti”. benefice pentru mediatizare si scop.
Echipa de echipa este compusd din persoane cu imposibilitatea remunerarii membrilor
implementare diferite specializari, cu acces la mediile de echipei antrenate 1n implementarea
a proiectului: interes pentru derularea proiectului. proiectului.
Factor Oportunititi (O) Constrangeri (T)

Spatiul din
trenuri:

® spectrul mare de categorii de célatori, cu

trenul merg tot felul de oameni, de

meseri  diverse, instructie diversa,
preocupari diverse.
® Permite desfagurarea proiectului

independent de alti factori.

Influenta discursului unor cetiteni slab
informati dar cu procedee de argumentare
necivilizate.

Reteaua de cale

® posibilitatea unui impact crescut asupera

mai multor zone din tard prin capacitatea
ibformatiei de a se autodifuza.

Alterarea informatiei de la un subiect la
altul.

feraté: ® posibilitate crescutd a influentarii altor
cetateni 1n directia deruldrii de activitati
de natura ecologica.
® numarul foarte mare de subiecti la care slaba implicare a cetitenilor privind
Nquulde. ajunge editia (tiparita, on-line) permite problemele de mediu, falsele ,,modele” ce
calator'l e}ew difuzarea rapida a informatiilor in toate pot deturna atitudinile adolescentilor.
parinti: mediile.
® orientarea, lucrul in  comun al Posibilitatea ca cei responsabili cu
Echipa de spe.cialistil.or zjmtrfena‘;i i.n in}plerl}gntarga editarea si/sau difuzarea Amaterial.e.l.or fﬁ
implementare a proiectului ala}turl de simpli ,,mlht.ar}‘,u:? abandoneze pe parcurs, in congh;nle in
proiectului: va fi benefic in derularea unor activitati care voluntariatul nu este motivat nici

ulterioare privind educatia ecologica si
protectia mediului.

macar moral de catre institutiile ce
beneficiaza de aportul acestora.

8. Durata de realizare a proiectului:

12 luni

9. Structura si numarul personalului angajat 1a momentul

depunerii Cererii de finantare:

Nu existd personal angajat remunerat cu carte de munca




10. Modificari in structura si numarul personalului in momentul

implementarii proiectului:

* Personalul angajat in implementarea proiectului va fi neremunerat.

* Pe parcursul implementarii proiectului vor fi incheiate contacte de
voluntariat cu 2 persoane din partea CFR Calatori, 2 membrii ai Fundatiei
,Floarea de colt”, cu responsabilitdti precizate in pregatirea, desfasurarea si
evaluarea proiectului.

*  Activitatea

contabil-financiara ce

priveste

implementarea

proiectului va fi efectuatd de SC EXA-CONSULTING SRL, contract de

barter cu prestatie PR de catre Asociatia ECOPOLIFE.

Echipa de implementare a proiectului:

Nr. Nume Denumire post Norma de lucru
crt.
1 lonut Parausanu Coordonator proiect neremunerat 12 sesiuni
2 Catalina Gherghel Asistent coordonator proiect si ONG neremunerat 12 sesiuni
3 Magda Mihalcea Responsabil Directia. Mediu CFR Calatori | neremunerat 12 sesiuni
4 Petre Stoinea Presedinte ,Floare de colt” neremunerat 12 sesiuni
5 Fometescu Gheorghe | CFR- Responsabil distributie neremunerat 12 sesiuni
6 Alice Barbu Fundatia FC- Responsabil distributie neremunerat 12 sesiuni
7 Florin Barjovanu Consilier programe ANPM, evaluare neremunerat 12 sesiuni
8 | Aurel Gherghel Responsabil redactie ProMediu neremunerat 12 sesiuni
9 Vacant ONG-Responsabil redactie MinProMediu neremunerat 6 sesiuni
10 | Vacant ONG-Responsabil monitorizare proiect neremunerat 12 sesiuni
11 | Alexandru Gherghel Responsabil evenimente si comunicare neremunerat 12 sesiuni
12 | Vacant ONG-Responsabil actiuni ecologizare neremunerat 6 sesiuni
11. Surse de finantare:
Sursa Suma %
Finantare — Fondul | Total 175.234 (RON) 88,97
pentru mediu Rambursabil - -
Nerambursabil 175.234 (RON) 88,97
Contributie proprie | Credite bancare - -
Alte surse de finantare rambursabila - -
Alte surse de finantare nerambursabila 21.726 (RON) 11.03
Total 196.960 (RON) 100




12. A Graficul activitatilor si structura cheltuielilor:

Activitate / luna

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

Alcatuirea echipei (inclusiv specialisti)
1* Selectie si instruire, plannning, definitivare
tematica

2* Constituirea centrului de coordonare in
partenerii, conventia-metodologia pentru
distributie, contracatrea serviciilor web/on-line
cu terti, pentru intreaga durata a proiectului

3* Constituirea si trainning echipa redactionala
si difuzare (30 persoane din care 20 elevi) in
tabera de instruire (2 zile) si activitate de
ecologizare a zonei

4* Redactarea, avizarea §i tiparirea numarului
1 al brosurii ProMediu, a materialelor info-
promo

5* Avizarea, productia si montarea
infosupoturi in locatiile stabilite, inclusiv in
Colegiu si Scoala

6* Distributia ProMediu nr. 1, monitorizare,
evaluare si remodelare/aplicare concluzii
pentru nr. 2.

7* Activitati de continuitate editare si difuzare
ProMediu (numerele 2 la 10) si materialele
info-promo

8* Activitati de verificari pe trenuri,
monitorizare si evaluare impact, analiza si
masuri comune cu CFR Cilatori, inclusiv cu
ONG Floarea de colt

9* Pregatire si desfasurare Conferinta de presa,
lansare publica a brosurii ProMediu (analiza
monitorizare-evolutie tiraj) pentru distributie in
alte locatii, pe alte tipuri de conventii,
materiale promo-mape presa etc

10* Activitati de editare si difuzare brosura
MiniPromediu, editati si difuzata in
colaborare cu ONG ,,Floarea de colt” la
Colegiul National Mihai Viteazul si Scoala
generald nr. 37

11* Activitdti de monitorizare si evaluare
distributie i impact MiniPromediu in unitatile
de invatamant si pregatirea raportului final
asupra implementarii proiectului Impreuna cu
partenerii, avizarea lui In Comitetul Director
ECOPOLIFE pentru publicare

12* Activitati de ecologizare si Infrumusetare a
spatiilor verzi din curtea scolilor si vecinatati

13* Simpozion, evaluare a proiectului, lansare
CD ProMediu, raport, distrinuire mass media
materiale info-educatie, materiale publicitare
inscriptionate si diplome pentru voluntari si
parteneri, inchiderea festivd/oficiala




12.B. Graficul si structura cheltuielilor (continuare)

Pozitia | Enumerarea activitatilor Detalierea cheltuielilor Costuri RON | Costuri RON
Luna | in necesare implementarii necesare realizarii Contributia | Contributia
124 proiectului fiecarei activititi AFM ECOPOLIFE
2 3 | Trainning echipa redactionala, 2 Transport-cazare
zile tabara, 30 persoane/din care 20 pers. x 78 RON 1.404 156
20 elevi ) )
2 3 idem | Inchiriere sala si trehnica 540 60
1 2| Constituirea centru coorodnare | | be Achizitie camera 2.520 410
video cu DVD
1 2 | Contract cu terti pentru lucrdrile | Gazduire domeniu web, 5.000 1.480
de web si on-line (anexa W1) | yerjsunile on-line etc.
2 4 | Redactarea si tiparire ProMediu, 3000 exemplare x 10.800 2.000
semnal, numarul 1 4 RON
2 5 Productia §i montarea 400 exemplare x 7.000 1.000
infosuporturi 20 RON
31la 7 Redactare si editare ProMediu 9 luni x 4000 ex x 87.200 10.000
11 2,7 RON
4 7 Editarea materiale info-promo- Flayere A4 350 50
publicitare | 1000 ex x 0,4 RON
4 9 idem | Pliant 4 pag A a5 promo 250 50
1000 ex x 0,3 RON
4 9 idem Bannere 5 bc x 400 1.800 200
5 9 Conferinta de presa | Inchiriere sala si tehnica 540 60
5 O | Afise mari A3 color autocolante 100 ex x 6,2 RON 500 120
6la 10 Redactare si tiparire 6 luni x 4000 ex 47.000 5.800
11 MiniProMediu 2,2 RON
9 12 Ecologizare spatii verzi si Saci plastic 200 x 2 350 50
vecinatati RON
9 12 idem | Manusi 200 bc x 2 RON 350 50
9 12 Idem |  Tricouri inscriptionate 3.600 400
200 bc x 20 RON
9 12 idem Insigne 1500 bc x 3 4.000 500
RON
11 13 Simpozion, raport,materiale | Diplome A4 semnate 540 60
info-promo, pame presa 200 be x 3 RON
12 13 | Productie terti CD Mediul etc. 500 3ex x 3,2 RON 1.400 200
12 13 Simozion, conferinta de presd, | Inchiriere sala si tehnica 540 60
diplome, inchidere oficiala
RON 175.234 21.726
Y% 88.97 11,03
TOTAL RON 100 % RON _196.960
NOTA :  Sumele contin TVA




13. Bugetul de venituri si cheltuieli intocmit pe trimestre pentru
valoarea totala a proiectului (conform tabel 12 B):

Dupa Trim Trim Trim Trim
Luna | 12B I I I v Total AFM | ECOPOLIFE
2 3 training | 1.560 1.560 1.404 156
2 3 chirie 600 600 540 60
1 2 camerV | 2.800 2.800 2.520 280
1 2 *Web | 6.480 6.480 5.000 1.480
2 4proM1 | 12.000 12.000 10.800 1.200
2 5 suport | 8.000 8.000 7.000 1.000
3-11 | 7proM9 | 10.800 | 32.400 | 32.400 | 21.600 | 97.200 87.200 10.000
4 7 falyer 400 400 360 40
4 7 pliant 300 300 270 30
4 7 banner 2.000 2.000 1.800 200
5 9 confer. 600 600 540 60
afise 720 720 500 120

6-11 | 10 MiniP 8.800 |26.400 | 17.600 | 52.800 47.000 5.800
9 12 saci 400 400 360 40
9 12 manusi 400 400 360 40
9 12 tricou 4.500 4.500 4.000 500
9 12 insign 2.000 2.000 1.800 200
11 13 diplo 1.000 1.000 900 100
12 13 cp 2.600 2.600 2.340 260
12 13 ConfP 600 600 540 60

Total 42.240 | 45.220 | 66.100 | 43.400 | 196.960 | 175.234 21.726

AFM 36.953 | 40.617 | 58.404 | 39.260 | 175.234 | 175.234

Ecopol. | 5.287 | 4.603 | 7.696 4.140 21.726 21.726

14. Riscuri ce pot aparea in implementarea proiectului:

14. Riscuri ce pot aparea in implementarea proiectului:

- Necorelarea primelor cheltuieli prevazute a fi asigurate prin AFM cu data optima din punctul
de vedere a deruldrii anotimpurilor pentru buna desfasurare a proiectului (perioadele optime ar fi
ianuarie-decembrie, in a doua alegere, aprilie-martie).

- Participare/preocupare insuficientd, inclusiv organizatoricd si umana, a partenerilor din
Regionala CFR Calatori, in special In asigurarea/pastrarea partii de hard a manifestarilor
(infosuporturi, Incarcarea ritmicad a acestor cu materiale info-edu), in disponibilitatea de a-si
acorda timpul unei teme de ecologie.



- Realitatea “dura”/acte de huliganism/lipsa comportamentului civilizat in care se mai
efectueaza calatorii pe unele trasee, dacd nu se va tine cont de o selectie graduala a trenurilor in
care se va desfasura proiectul.

15. Alte aspecte relevante cu privire la proiectul propus:

- Implementarea proiectul utilizeazd si beneficiazd, cel putin in prima faza, de
contactele si de experienta unor manifestari realizate anterior de citre parteneri. In acest sens
anexele proiectului vor releva manifestarile/evenimentele anterioare sau in curs, realizate de
catre Asociatia ECOPOLIFE, precum si CV-urile principalilor coordonatori ai echipei ce va
fi constituita pentru implementarea proiectului;

- Disponibilitatea unor institutii ale administratiei publice locale (Priméria sectorului
2, Inspectoratul Scolar al Municipiului Bucuresti) sau centrale (Agentia Nationala pentru
Protectia Mediului, Garda Nationala de Mediu) de a se aldtura pentru extinderea proiectului
sau continuitatea lui, dupa expirarea contractului incheiat cu AFM.

- CD-ul “Mediul si calitatea vietii, Campania ProMediu” va fi propus pentru
multiplicare, (totald sau partiala, fara vreo obligatie financiard) altor institutii publice sau
private, pentru imbogatirea actiunilor proprii sau a experientei necesare pentru lansarea sau
implementarea altor manifestari ce privesc mediul si societatea.

Presedinte, Responsabil de proiect,
Asociatia ECOPOPFE
Gherghel Aurel Ionut Parausanu

Brosura PROMEDIU
FORMULAR NR. 7

DECLARATIE
PRIVIND ACTIVITATEA ECONOMICA A SOLICITANTULUI O.N.G.

Subsemnatul Gherghel Aurel, reprezentant Ilegal al Asocia’iei
ECOPOLIFE, inregistrata la judecatoria sectorului 1 cu nr. 59/2007, cod
fiscal 14609861,

cunoscand prevederile Legii nr. 143/1999 privind ajutorul de stat republicat],
ale Ordinului nr.27/2000 pentru punerea in aplicare a Regulamentului privind forma,
continutul si alte detalii ale notificarii unui ajutor de stat si a Regulamentului privind
pragul minim al ajutorului de stat care nu cade sub incidenta obligatiei de notificare,
precum si dispozitiile Codului penal privind falsul in declaratii, declar pe propria
raspundere urmatoarele:

I. Asociatia ECOPOLIFE

|:| Nu a infiintat



Societati comerciale conform Ordonantei 26/2000 cu privire la asociatii
si fundatii.

II.  Asociatia ECOPOLIFE

|:| NU a infiintat

1 Societati comerciale conform Ordonantei 26/2000 cu privire la
asociatii si fundatii.
2. Asociatia ECOPOLIFE nu detine actiuni / parti sociale la
oarele societati comerciale.
3. Asociatia ECOPOLIFE nu este membra a unei federatii care
detine actiuni / parti sociale la societati comerciale.

III. Totodata, declar ca societatile comerciale la care Asociatia ECOPOLIFE
NU DETINE,

in mod direct sau prin intermediul unei federatii, actiuni sau parti sociale nu

vor fi angajate sub nici o forma in proiectul finantat de AFM, in caz contrar

sprijinul financiar acordat va fi supus prevederilor legale privind ajutorul de

stat.

De asemenea, ne obligam sa facem cunoscut AFM daca Asociatia
ECOPOLIFE va detine, in mod direct sau prin intermediul unei federatii, actiuni
sau parti sociale ce vor fi angajate in proiectul finantat de AFM pentru a se
proceda conform legislatiei in domeniul ajutorului de stat.

V. In cazul in care Asociatia ECOPOLIFE, in perioada deruldrii proiectului
finantat de AFM, se va afla intr-una din situatiile stipulate la punctul II,
ne vom obliga sa informam AFM cu privire la modificarea survenita.

In acest caz AFM va notifica individual sprijinul financiar acordat.

Data: 6 septembrie 2007
REPREZENTANT LEGAL

Presedinte
Aurel Gherghel



